
Trang thứ 1:

Thông tin vắn tắt về các thành viên tham gia dự án (bắt buộc):

1. Họ và tên trưởng nhóm: Nguyễn Tấn Hưng
2. Trường Tiểu học và Trung học cơ sở Vĩnh Bình Bắc, lớp 9
3. Số điện thoại liên hệ: 0387.213.203
4. Email: lvthong@vinhthuan.edu.vn
5. Danh sách thành viên trong nhóm (tên, trường, chuyên ngành đang học nếu là                    
sinh viên, không quá 05 người).
01. Nguyễn Tấn Hưng, học sinh lớp 9 Trường Tiểu học và Trung học cơ sở Vĩnh Bình Bắc, huyện Vĩnh Thuận, tỉnh Kiên Giang
02. Nguyễn Kim Hà, học sinh lớp 9 Trường Tiểu học và Trung học cơ sở Vĩnh Bình Bắc, huyện Vĩnh Thuận, tỉnh Kiên Giang
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Trang thứ 2:

Tóm tắt dự án

· Ý tưởng chính của dự án
Nhằm nhân rộng sự phát triển sản xuất Nước màu từ trái khóm và kinh doanh mặt hàng này đến với mọi nhà của đất nước Việt Nam

· Mô tả sản phẩm/dịch vụ, giá trị của dự án
Nước màu làm từ trái khóm là một trong những yếu tố tạo nên hương vị và màu sắc của các món kho, món nướng, chúng giúp món ăn thêm phần hấp dẫn, bắt mắt và ngon miệng hơn. Bên cạnh đó giúp chúng ta tiện lợi hơn trong việc nấu ăn, giúp tiết kiệm nhiều thời gian cũng như chi phí mà vẫn đảm bảo nước màu tuyệt ngon từ vùng quê Nam Bộ đặc biệt là nước màu khóm có tại huyện Vĩnh Thuận thuộc tỉnh Kiên Giang.

Trang 3

Nội dung chính của dự án

Từ lâu đời xưa đến nay, người Việt Nam đã tự nấu cho mình những món ăn hấp dẫn, lôi cuốn ngay từ ánh nhìn đầu tiên nhờ vào màu sắc vàng ươm, nhất là các món như cá kho, thịt kho, món nướng... Tuy nhiên, nếu chúng ta quá lạm dụng các loại màu thực phẩm, sức khỏe sẽ bị ảnh hưởng ít nhiều. Hiện nay có rất nhiều sản phẩm nước màu từ đường trắng, đường thốt nốt, nước dừa… được mọi người dùng thêm gia vị vào các món ăn để có màu vàng ươm sắc nét, cực chuẩn khi kho cá, kho thịt và xem như một nhu cầu gia vị cần thiết không thể thiếu cho mỗi gia đình.
Xuất phát từ nhu cầu sử dụng gia vị của mọi người dân Việt nên nhóm học sinh trường TH&THCS Vĩnh Bình Bắc suy nghĩ rằng nước màu khóm chính là bí quyết không thể thiếu cho mọi gia đình. Từ đó chúng em có ý tưởng làm nên một dự án là thành lập một cơ sở sản xuất, chế biến Nước màu từ trái khóm tại địa phương chúng em đang học tập. Thay vì người dân bỏ đi thì chúng em sẽ xin hoặc thu mua lại những trái khóm mà người dân bán không được do bị chim hay chuột ăn một phần, những trái khóm mà thương lái bỏ lại không mua do trái khóm xấu, hư một phần… Sau đó chúng em sẽ thuê người biết công thức chế biến, sản xuất nước màu ngon, đẹp từ trái khóm về cùng nhóm để thực hiện các khâu chế biến đến khi thành phẩm.
Sau khi thành phẩm, chúng em sẽ cho sản phẩm vào chai hoặc keo mang giới thiệu cho gia đình bạn bè mua dùng thử và góp ý cho sản phẩm. Khi được nhiều ý kiến đóng góp cho sản phẩm, chúng em sẽ điều chỉnh công thức, liều lượng… để chế biến, sản xuất sản phẩm cho phù hợp khẩu vị, màu sắc… của người tiêu dùng.
Bước tiếp theo chúng em sẽ mang sản phẩm đến các chợ của xã, huyện để giới thiệu cho người tiêu dùng. Chúng em tin rằng với sản phẩm nước màu từ trái khóm sẽ giúp các món ăn trở nên hấp dẫn đẹp mắt, tăng hương vị đậm đà, thơm ngon cho bữa ăn của mỗi gia đình thêm yêu thích hương vị hơn.
Để sản phẩm nước màu làm từ trái khóm đi đến được khắp mọi miền của đất nước, chúng em sẽ xin phép các cấp có thẩm quyền xác nhận sản phẩm của chúng em đạt chất lượng an toàn cho sức khỏe, hợp vệ sinh, giá thành phù hợp và chúng em sẽ xin phép địa phương cấp phép kinh doanh, thành lập Cơ sở sản xuất, chế biến Nước màu từ trái khóm có thương hiệu từ vùng đất trồng được những trái khóm ngon, ngọt, có chứa nhiều vitamin và khoáng chất cho con người.
Bước cuối cùng là chúng em sẽ tăng cường số lượng sản phẩm và mở rộng quy mô kinh doanh ra các địa phương, vùng miền của đất nước qua giao hàng trực tiếp cho các cửa hàng tạp hóa, giới thiệu và bán sản phẩm qua online…
Mục đích của dự án 
Thứ nhất, là nhằm giảm được lượng trái khóm thừa ra môi trường của người dân, giảm bớt ô nhiểm trên kênh, rạch tránh ô nhiễm môi trường, gây hại hệ sinh thái dưới lồng sông; người dân cũng có thêm ít tiền từ trái khóm bỏ đi.

Thứ hai, mang lại lợi ích khá cao về kinh tế cho nhóm chúng em nếu như thành công; tạo công ăn việc làm cho một số người đến giúp nhóm chế biến, sản xuất nước màu cùng nhóm chúng em.
Thứ ba, góp phần mang lại phát triển kinh tế cho địa phương, mang thương hiệu nước màu được chế biến từ trái khóm của địa phương đến mọi vùng miền của đất nước.
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PHỤ LỤC 3

(Kèm theo Quyết định số  2522/QĐ-BGDĐT ngày 31 tháng 8 năm 2023 của Bộ Giáo dục và Đào tạo)

Nội dung chính của dự án

1. Tổng quan đề án

Trình bày dưới dạng Business Model Canvas (Lưu ý: chỉ điền những thông tin tối giản, cốt lõi nhất của dự án).

	ĐỐI TÁC
	HOẠT ĐỘNG
	GIẢI PHÁP
	QUAN HỆ
	PHÂN

	CHÍNH
	CHÍNH
	GIÁ TRỊ
	KHÁCH HÀNG
	KHÚC

	
	Thu mua khóm để chế biến sản phẩm chất lượng; giới thiệu, cung cấp sản phẩm phục vụ cho người dân yêu cầu; Giấy phép hoạt động
	
	
	Là người thân, người địa phương, người làm quen giới thiệu qua các cửa hàng tạp quá, giới thiệu quen biết qua online
	KHÁCH

	Sự quan tâm, hỗ của địa phương; ngành trồng khóm dẫn duy trì ở địa phương
	
	Sản phẩm đẹp mắt, ngon miệng, vừa khẩu vị, tiết kiệm được thời gian, chi phí thấp
	
	HÀNG

	
	
	
	
	Từ người thân đến người địa phương, sau đó mở rộng phạm vi vùng, miền

	
	TÀI NGUYÊN
	
	CÁC KÊNH
	

	
	CHÍNH
	
	THÔNG TIN VÀ
	

	
	
	
	KÊNH PHÂN
	

	
	Con người nhiệt tình, giỏi,  vì sức khỏe mọi người, có khiếu bán hàng, giới thiệu sản phẩm
	
	PHỐI
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	Bán hàng trực tuyến, bỏ mối ở cửa háng tạp hóa, siêu thị
	

	CẤU TRÚC CHI PHÍ

15.800.000 đồng/tháng
	
	
	DÒNG DOANH THU

Quảng cáo: Trên fb, zalo…

Phí môi giới: mướn shipper 1lit x 5000 (400l) = 2 triệu đồng/tháng

	
	
	
	
	
	


B. Mô tả thêm về sản phẩm, dịch vụ

1.Tính cần thiết của sản phẩm dịch vụ


- Dự án đã có sản phẩm dịch vụ nên nhóm mới là ý tưởng vì ở địa phương có một vài người dân đã tự nấu nước màu khóm để phục vụ cho gia đình và bán lại cho háng xóm khi làm sản phẩm dư.

- Mục tiêu là có thể sử dụng lại những trái khóm bị chim ăn, chuột ăn một phần, những trái khóm buôn lái không mua để chế biến sản xuất lại thành nước màu, sản phẩm có giá trị cả về kinh tế và đảm bảo sức khỏe cho mọi người hơn các loại nước màu làm từ chế biến từ sản phẩm khác. Nước màu khóm này có thể là sản phẩm dịch vụ lâu dài, chất lượng và được sự ưa chuộng của mọi người. Sản phẩm này sẽ tạo ra giá trị kinh tế thêm cho những người nông dân trồng khóm, tạo việc làm cho một số người ở địa phương và đảm bảo về sức khỏe cho mọi người dân.


- Đối tượng khách hàng quan trọng nhất của sản phẩm này là tất cả mọi người dân dùng nước màu để làm gia vị cho món cá kho, thịt kho, món nướng…


- Lý do khách hàng chọn sản phẩm, giải pháp của dự án của chúng em là do sản phẩm của chúng em có từ thiên nhiên, trái khóm có nhiều vitamin và khoáng chất. Trong đó, vitamin C rất cần thiết cho sự tăng trưởng, đồng thời giúp hệ miễn dịch khỏe mạnh và hấp thu sắt từ bữa ăn hàng ngày, do đó nước màu từ trái khóm sẽ có một lượng nhỏ cho sức khỏe con người từ trái khóm.
- Đánh giá về giá trị của sản phẩm dịch vụ mang lại cộng đồng và xã hội: Sản phẩm gắn liền với mọi người, mọi nhà, bất cứ ai cũng có thể dùng được (Khóm là trái cây nhiệt đới, giàu vitamin, enzyme và chất chống oxy hóa, khóm có thể cung cấp đầy đủ chất dinh dưỡng, vitamin và khoáng chất. Bên cạnh đó, tác dụng của khóm còn hỗ trợ tăng cường hệ thống miễn dịch, hỗ trợ điều trị chứng khó tiêu và giúp xương luôn chắc khỏe).

2. Tính khả thi
- Việc sản xuất sản phẩm là rất khả thi vì đây là loại trái gần gủi với mọi người, các công đoạn sơ chế, sản xuất cũng khá đơn giản, thời gian bảo quản sử dụng sản phẩm cũng giữ được lâu.
- Cơ cấu chi phí và giá thành rất hợp lý vì việc thu góm trái khóm để sản xuất nước màu giá rất thấp, có khi người dân cho, dụng cụ để sản xuất cũng đơn giản, chi phí thấp. 
- Những thuận lợi, khó khăn trong quá trình sản xuất, kinh doanh sản phẩm dịch vụ.
+ Thuận lợi: Địa phương có nhiều khóm được trồng, thời gian nào trong năm cũng có thể sản xuất được nước màu, có đầy đủ các dụng cụ cần thiết đẩ sản xuất sản phẩm; đường giao thông đi lại thuận tiện cho việc vận chuyển, mang bán các nơi khác, mọi nhà điều sử dụng.

+ Khó khăn: 
- Sản phẩm có tính cạnh tranh so với các loại gia vị khác
3. Tính độc đáo, sáng tạo
- Sản phẩm dịch vụ là hoàn toàn mới chưa có trên thị trường, chỉ có ở vùng quê trồng khóm của chúng em. 
- Việc sản xuất sản phẩm được tạo ra bởi quá trình đổi mới sáng tạo dẫn đến có chi phí thấp, giá cả cạnh tranh vượt trội so với các đối thủ có các mặt hàng nước màu và các gia vị phụ màu khác.
4. Kết quả tiềm năng của dự án

- Các nguồn thu chính của dự án; bán sản phẩm
- Dự kiến doanh thu; 17.100.000 đồng/1 tháng/người

- Tính toán chi phí; 

+ 1 tháng 400 lít x120.000 đồng = 48 triệu
+ 1 tháng mua 4000 trái x 500 đồng = 2 triệu đồng
+ 1 tháng 5 thước củi x 300 =  1 triệu 500 ngàn
+ Xoang, dụng cụ  = 300.000 đồng

+ 1 tháng Mướn 2 người  x 5.000.000 = 10 triệu
Trừ chi phí 13 triệu 800 nghìn còn lời 34 triệu 200 đồng/2 người =17 triệu 100 nghìn/em.

Phí dịch vụ: Quảng cáo: Trên fb, zalo…Phí môi giới: mướn shipper 1lit x 5000 (400l) = 2 triệu đồng.
- Nếu dự án thành công thì khả năng hoàn vốn thời điểm trong vòng hai năm và khả năng thu lợi nhuận của dự án cũng sẽ rất cao khi hoàn vốn xong vì khi đó sản phẩm của dự án đã được nhân rộng, được mọi người tin tưởng, ưa chuộng; 
- Sản phẩm có khả năng tăng trưởng, phát triển mạnh vì đây là sản phẩm mà mọi người cần thiết nhất cho mỗi bữa ăn hàng ngày và dự án sản xuất ra sản phẩm này có tác động xã hội rất tích cực vì dự án vừa là kiếm thêm thu nhập cho người dân, vừa góp phần bảo vệ môi trường và vừa quảng bả được sản phẩm đặc trưng của quê hương Vĩnh Thuận.

5. Các kênh truyền thông

- Kế hoạch truyền thông tổng thể: Truyền thông thương hiệu
Tổng quan về thương hiệu: Nước màu được làm từ trái khóm, một loại trái có từ vùng quê Nam Bộ, trái khóm là loại trái cây nhiệt đới, giàu vitamin, enzyme và chất chống oxy hóa, khóm có thể cung cấp đầy đủ chất dinh dưỡng, vitamin và khoáng chất. Bên cạnh đó, tác dụng của khóm còn hỗ trợ tăng cường hệ thống miễn dịch, hỗ trợ điều trị chứng khó tiêu và giúp xương luôn chắc khỏe. Do đó nước màu từ trái khóm sẽ có một lượng nhỏ cho sức khỏe con người từ trái khóm.

 Nước màu khóm này có thể là sản phẩm dịch vụ lâu dài, chất lượng và được sự ưa chuộng của mọi người, sản phẩm giá thành lợp lý, và tạo ra giá trị kinh tế thêm cho những người nông dân trồng khóm, tạo việc làm cho một số người ở địa phương…
Mục tiêu truyền thông: Xây dựng và quảng bá hình ảnh của việc chế biến, sản xuất Nước màu từ trái khóm, làm cho mọi người thấy được giá trị của món gia vị cần thiết này cho bữa ăn hàng ngày, tạo lòng tin và lòng trung thành, và đạt được thành công và phát triển cho thương hiệu.

Phân tích đối tượng truyền thông: Là tất cả mọi gia đình người Việt Nam có sử dụng gia vị cho các món ăn như cá kho,thịt kho,các món nướng hàng ngày.


Chiến lược truyền thông: Qua tin quảng bá, giới thiệu từ người tiêu dùng đã sử dụng và tin tưởng, ưa chuộng sản phẩm. Tông điệp truyền thông của dự án là: hãy chọn sản phẩm của chúng em vì sản phẩm của chúng em có từ thiên nhiên, trái khóm có nhiều vitamin và khoáng chất. Trong đó, vitamin C rất cần thiết cho sự tăng trưởng, đồng thời giúp hệ miễn dịch khỏe mạnh và hấp thu sắt từ bữa ăn hàng ngày, sẽ có một lượng nhỏ cho sức khỏe con người từ trái khóm.
Thời gian triển khai: Bắt đầu tạo ra sản phẩm, tiếp theo là giới thiệu ở địa phương, tiếp đến là các cửa hàng tạp hóa, sau đó nhân rộng ra thị trường online đểmọi người cùng biết và dùng sản phẩm.

Nguồn lực nhân sự và tài chính: Nguồn tài chính từ nguồn sẳn có của nhóm, vay sản xuất kinh doanh từ Ngân hàng cho vay hỗ trợ sản xuất kinh doanh. Nguồn nhân lực là từ người dân địa phương; công cụ và đối tác truyền thông là phương tiện đi lại, điện thoại thông minh,người tiêu dùng và các cửa hàng, siêu thị có bán gia vị cho các món ăn.
Đo lường và đánh giá: Dự kiến mỗi ngày sẽ có 100 lượt tương tác trên mạng xã hội, nhận thức chất lượng tốt thương hiệu và sẽ tăng doanh số bán hàng gấp 0,5 hoặc 01 lần trong một năm.

- Công cụ truyền thông: Marketing mạng xã hội, bán hàng cá nhân, Marketing tại điểm bán.
- Giải pháp truyền thông độc đáo và khác biệt: Đây là cầu nối hiệu quả giữa cơ sở sản xuất kinh doanh Nước màu và khách hàng nhằm mục đích marketing, bán hàng trực tuyến, quan hệ công chúng hay giải đáp thắc mắc. Với khả năng tương tác hai chiều vượt trội, cơ sở có thể khiến người tiêu dùng biết đến sản phẩm của nhóm, định vị được thương hiệu của mình trong tâm trí khách hàng. 

- Dự kiến kênh truyền thông để tiếp cận khách hàng, đánh giá hiệu quả của kênh truyền thông đó: facebook, messenger (tên Nước màu Khóm). Mọi người dể tìm kiếm, theo dỏi, đánh giá sản phẩm, lựa chon và đặt mua sản phẩm nhanh, không mất nhiều thời gian.
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